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Sponsringspolicy

1 Inledning

Denna policy fér Bostadens sponsring ar ett verktyg som hjdlper oss att
effektivt hantera sponsorskap mot verksamheter, organisationer och
féreningar. Policyn utgdr ett underlag fér Bostadens beslut, utvardering och
uppfdlining samt tydliggdr inom vilka ramar vi kan tadnka oss samarbeten.

Marknads- och kommunikationsansvarig ansvarar for och fattar beslut om
sponsring i samrdd med VD for Bostaden. | varje avtal om sponsring ska sérskilt
klargéras den sponsrades ansvar for att redovisa uppndtt resultat av
sponsringen.

2 Definition av sponsring
Skatteverket:

"Med sponsring forstds i regel att ett foretag (sponsorn) ldmnar ekonomiskt
stdd till en verksamhet av idrottslig, kulturell eller annars allméannyttig natur.™

ICC, Regler for reklam och marknadskommunikation:

" Sponsring ar ett affarsavtal dér en sponsor till dmsesidig nytta for sig sjélv och
sponsringstagaren férbinder sig att tilhandahdlla finansiering eller annat stéd i
syfte att skapa en association mellan sin image, varumdarke eller produkt och
det sponsrade objektet, i utbyte mot ratten att utnyttja denna associering
och/eller mot vissa andra direkta eller indirekta férmdéner.”?2

Svenska Sponsrings och Eventféreningen:

"Sponsring ér associationsmarknadsforing; en afférsmdassig metod fér
kommunikation, marknadsféring och forsdljning. Sponsring bygger pd eft
kommersiellt avtal mellan (normalt) tvé parter dar ett féretag betalar fér
kommersiella rattigheter till ett evenemang, en person, organisation, ett
projekt etc.” 3

! Skatteverket, www.skatteverket.se, RA 2000 ref. 31, Himtat 3 mars 2020

2ICC, https://www.icc.se/wp-content/uploads/2019/07/2019-Marketing-Code Swe-Final-wCover.pdf, ”ICC:s Regler for
reklam och marknadskommunikation”, Kapitel B Sponsring, 2018, Himtat 3 mars 2020

3 Sponsrings och Eventféreningen, www.ses.se/sponsring-event/, Hdmtat 3 mars 2020


http://www.skatteverket.se/
https://www.icc.se/wp-content/uploads/2019/07/2019-Marketing-Code_Swe-Final-wCover.pdf
http://www.ses.se/sponsring-event/

3 Vikten av motprestation

"Sponsringen fdr inte omfattas av férbudet mot avdrag fér gévor. Om
sponsringen endast ar avsedd att ge sponsorn férbattrad image och goodwill
ar den att betrakta som gdva och dérmed inte avdragsgill. Nuvarande regler
och rattspraxis hindrar inte att det i det enskilda fallet gérs en nyanserad
beddmning av ratten fill avdrag. For avdrag krévs att sponsorn erhdller direkta
motprestationer av den sponsrade. Avdrag medges endast for vardet av
motprestationerna. S.k. sponsringspaket ses i avdragshdnseende inte som en
odelbar enhet. Varje del i paketet mdste beddmas for sig.”4

"Sponsorn mdste kunna redovisa innehdllet i sponsringsavtalet. Avtalet kan
vara muntligt men bor av bevisskdl vara skriftligt. Av avtalet ska framgd vilka
direkta motprestationer som erhdlls. Ar det frdga om flera olika slag av
motprestationer, sGsom vid sponsringspaket, bor ett detaljerat avtal
upprattas. Motprestationerna ska varderas till marknadsvardet.”s

"Har sponsorn inte utnyttjat motprestationen, t.ex. tillgdng fill konferenslokaler
eller ratt att anvanda en symbol i sin marknadsféring medges i normalfallet
inte avdrag. Avdrag medges sdledes inte enbart for dispositionsrétten.™¢

4 Syfte
Syftet med Bostadens sponsring ér att levandegoéra vart syfte, for ett béttre
Umed.

5 Malgrupp
Den kommunikativa mélgruppen fér Bostaden dr befintliga hyresgdster,
medarbetare och Umedbor.

6 Strategi

Sponsringens motiv tar avstamp i hdllbarhetsresan

Strategqisk sponsring syftar fill att ena och motivera organisationen samt starka
varumarket Bostaden. Sponsringsstrategin ska g& hand i hand med Bostadens
héllbarhetsarbete, framforallt pd det sociala planet, for att kontinuerligt
leverera relevans, affdrsnytta och mervérden. Vi har arbetat utifrdn insikten

+ Skatteverket https://www4.skatteverket.se/rattsligvagledning/332230.html?date=2005-06-
27&q=Riktlinjer,+avdragsritt+for+sponsring, Riktlinjer, avdragsritt for sponsring”, Hémtat 3 mars 2020
s Ibid.

¢ Ibid.
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att vdlja Bostaden ar lika med att vdlja etft battre Umed. | ord och handling
ska véra samarbeten och aktiveringar levandegdra och bevisa detta 16fte
s@val emotionellt som rationellt.

Bostaden ar "gemenskapare”

Ett sponsringsprogram ddr vi jobbar tillsammans med Umedbor, féreningar
och arrangorer for ett battre Umed. Genom att hjdlpa dem att bli fler, och
engagera mer, far vi fler Umedbor att hitta sin gemenskap. Och ma battre.

Tva typer av sponsorskap
Sponsringen delas in i tvd typer av sponsorskap,

1. SOkbar sponsring och

2. Uppsdkande sponsring. Det ar framforallt forfarandet som skilier dessa at,
kriterier och férfarande de finns beskrivna nedan.

6.1 S&ékbar sponsring
Sponsringen gar att ansdéka om via Bostadens hemsida och sker enligt
nedanstdende malséttningar och kriterier.

Malgrupp

e Hyresgdster, medarbetare och Umedbor.
Mal

o Oka andelen positiva till Bostaden.

. C:)ko andelen ambassaddrer
e Oka preferensen fér Bostaden.

e Malgruppen ska vélja och rekommendera Bostaden som hyresvard.
e Malgruppen ska tycka att Bostaden bygger ett béattre Umed.
e Malgruppen ska kdnna stolthet och framtidstro.

Kriterier

e Bostaden sponsrar féreningar, ideella krafter eller arrangdrer som ar
verksamma i Umed.

e |droftt, kultur, samhdlle, miljd, spelar ingen roll s& I&nge den sponsrades
verksamhet ar relevant for var malgrupp och berér mdnga genom
medlemmar/aktiva/publik.

e Den sponsrade ska gbéra en insats som utvecklar deras verksamhet. Vi
sponsrar dessa insatser (gemenskapar-insatser) snarare an att kbpa
fardiga sponsringspaket

e Den som sponsras av Bostaden ska nérvara pd Bostadens tvd
omrddesdagar pd Ersboda och Umedalen (sommar/hdst).

e Visponsrar b&de féreningar och sektioner, s& ldnge de uppfyller véra
kriterier.
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e Viser gdrna att gemenskapar-insatserna gagnar vara hyresgdster/vara
omrdden.

e Vid alla samarbeten upprattas ett skriftligt samarbetsavtal mellan
parterna, se punkt 8. Avtal.

e All sponsringsverksamhet som Bostaden deltar i ska praglas av
dppenhet och tdla granskning frdn mediernas och allmdnhetens sida.

Niva

Ersattning i form av pengar ar aktuellt. Insatsens storlek anpassas for varje
objekt dér ovanstdende mdal och kriterier ér végledande i beddmningen.
Desto fler objektet engagerar (medlemmar, publik, aktiva osv), och desto
storre initiativ, desto hégre summa.

1. Hur ménga av vér mélgrupp engagerar de i sin verksamhet idag?
(Volym)

2. Hur stor effekt kommer insatsen att ge¢ (Ger det stor social
hallbarhetseffekt?2 Kommer engagera manga? Ar detta ett extra
inspirerande case fér andra?)

Ansokningsforfaranden

e Ansdkan sker genom www.bostaden.umea.se.

e Alla sponsringsforfrégningar behandlas lika och beddms utifrdin
sponsringspolicyn.

e Bostaden efterstrévar jamstalld sponsring.

Samarbetsform

e Bostaden har associationsrdtt fill den sponsrade och dess insats.

e Sponsorskapet ska integreras i Bostadens kommunikation
(internt/externt).

e Sponsorskapet ska aktiveras enligt avtal med givna motprestationer.

6.2 Uppsdkande sponsring
Bostaden sdker sjdlva upp passande verksamheter som har en tydlig social
profil. Sponsringen sker enligt nedanstGende mdalsattningar och kriterier.

Malgrupp

e Hyresgdster, medarbetare och Umedbor.
Mal

. C:)ko andelen positiva fill Bostaden.

. Qko andelen ambassaddrer

e Oka preferensen for Bostaden.

e Malgruppen ska vélja och rekommendera Bostaden som hyresvdard.
e Malgruppen ska tycka att Bostaden bygger ett battre Umed.
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e Malgruppen ska kdnna stolthet och framtidstro.

Niva

Ersattning sker i form av pengar. Insatsens storlek anpassas fér varje enskild
ansdkan ddr ovanstéende mdal och kriterier ar vagledande i beddmningen. |
beddmningen tar vi ocksd hansyn till hur stor gemenskapsinsatsen dr och hur
madnga som far ta del av arrangemanget (medlemmar, publik, aktiva osv).

1. Hur ménga av var malgrupp engagerar de i sin verksamhet idag?
(Volym)

2. Hur stor effekt kommer insatsen att ge?¢ (Ger det stor social
héllbarhetseffektz Kommer engagera mé&nga? Ar detta ett extra
inspirerande case for andra?)

Ansokningsforfaranden

e Denna sponsring gdr inte att anséka om via hemsidan. Bostaden
agerar uppsdkande.
e Bostaden efterstrévar jGmstalld sponsring.

Samarbetsform

e Bostaden har associationsrdtt till den sponsrade och dess insafts.

e Sponsorskapet ska integreras i Bostadens kommunikation
(internt/externt).

e Sponsorskapet ska aktiveras enligt avtal med givhna motprestationer.

7 Avgransningar

e Bostaden sponsrar inte extremt riskfyllda verksamheter dar det finns stor
risk f&r skador och olyckor.

e Bostaden ska inte sponsra sddant som kan férvéxias med valgdérenhet,
personalvard, stdd &t enskilda eller goras av personliga skdl.

e Bostaden ska inte sponsra verksamhet som kan uppfattas som
omoralisk, oetisk eller pd annat vis integritetskrinkande for nGgon

individ.

e Bostaden sponsrar inte verksamheter som ar uppenbart skadliga fér
miljon.

e Bostaden sponsrar inte verksamheter som ar uppenbart skadliga fér
halsan.

e Bostaden sponsrar inte religidst eller politiskt bundna objekt.

e Bostaden sponsrar inte enskilda individer.

e Bostaden genomfoér inte aktiveringar av sitt sponsorskap som strider mot
de riktlinjer Internationella Handelskammaren satt upp.”

7 ICC, www.icc.se, "ICC:s Regler fér reklam och marknadskommunikation”, 2018, Hamtat 2020-03-04
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e Bostaden forbehdller sig ratten att i varje enskilt fall avboja eller avbryta
ett sponsorsamarbete av etiska skal eller andra skal &n de som anges i
punkterna ovan.

8 Avtal

Sponsringsavtal som upprdttas mellan bdgge parter boér innehdlla féljande
rubriker:

Parternas uppgifter, kontaktpersoner

e Bakgrund

e Avtalsperiod

e Bostadens &tagande/rattigheter

e Sponsorobjektets dtagande/rattigheter
e Eventuella bildrattigheter

e Ersattning

e Avtalets forfida upphoérande

» Overldtelse av avtal, dndringar och tilldgg
e Sekretess

e Force majeure

e Tvist

9 Uppfoljning
e Alla sponsringsdtaganden skall fdljas upp och utvdrderas av ansvarig
person. Utvarderingen skall dokumenteras.
e Denna sponsorpolicy ska fdljas upp arligen och anpassas till nya
forutsattningar vid behov. Uppfdliningen redovisas i styrelsen en géng
per ar.
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